(35) ĐẶC TẢ MÔN HỌC NGUYÊN LÝ MARKETING
1. Mã môn học: BSA 2002

2. Tên môn học: Nguyên lý Marketing
3. Khối kiến thức: Cơ sở 
4. Ngôn ngữ giảng dạy: Tiếng Việt
5. Số tín chỉ: 03
6. Giảng viên: 
TS.Nguyễn Mạnh Tuân
TS.Nguyễn Thị Phi Nga
Th.S Nguyễn Thu Hà
Th.S Trần Việt Dũng
TS. Phạm Thị Liên.

7. Mục tiêu môn học: 
Sau khi học môn Nguyên lý Marketing, sinh viên sẽ có được hiểu biết về thị trường và nhu cầu của khách hàng; nhận biết và dự đoán được những cơ hội và đe dọa từ phía môi trường trong hoạt động sản xuất kinh doanh của doanh nghiệp; đồng thời biết vận dụng lý thuyết Marketing và nâng cao khả năng ứng xử các tình huống trong hoạt động kinh doanh.

Môn nguyên lý Marketing cung cấp cho sinh viên những kiến thức cơ bản về quá trình hình thành và phát triển của Marketing;  phân tích các các yếu tố môi trường marketing; hệ thống thông tin Marketing; công tác nghiên cứu thị trường; quá trình hoạch định và tổ chức thực hiện kế hoạch Marketing; hành vi mua của khách hàng đến quản trị các nhóm công cụ Marketing, cụ thể như: sản phẩm, giá cả, phân phối và xúc tiến hỗn hợp…

8. Giới thiệu chung về môn học:

· Thời lượng học: 3 tín chỉ, 15 tuần

· Phân bổ thời lượng cho các hoạt động học tập: 

Giảng lý thuyết: 21 giờ tín chỉ

Thảo luận và bài tập: 
24 giờ tín chỉ

9. Số giờ lên lớp/tuần: 03 buổi
10. Phương pháp giảng dạy: theo quy định tín chỉ
11.  Đánh giá
Tham gia học tập trên lớp:


5%

Bài tập cá nhân 



5%

Bài tập nhóm



5%

Bài tập lớn 




5%

Kiểm tra giữa kỳ



20%

Kiểm tra cuối kỳ



60%
12.  Giáo trình bắt buộc (tác giả, tên sách, năm xuất bản)
- Nguyễn Mạnh Tuân – Nguyên lý Marketing – Bài giảng 

- Philipkotler – Marketing căn bản – NXB Thống kê - Hà nội 2007.

 - Vũ Phương Thảo – Nguyên lý Marketing – Giáo trình – NXB ĐHQGHN 2005.

- Trần Minh Đạo – Giáo trình Marketing căn bản – NXB Giáo dục – Hà nội 2002

13. Yêu cầu tiên quyết: Phải hoàn thành môn học Nguyên lý quản trị kinh doanh

14. Thuộc chương trình đào tạo: Cử nhân Tài chính – Ngân hàng

